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基础介绍1



微信，是一种生活方式

月活跃

微信 & WeChat

月合并活跃用户数

11.12亿

用户年龄

微信用户年龄主要

集中于15～40岁

15 40 岁～

渗透率

一线城市渗透率

覆盖核心用户群体

93%

微信公众平台

已开通大量优质公众号

公众号数量

2000 万+

微信公众平台

图文消息阅读量巨大

日文章PV

30 亿+

微信公众平台

已推出大量优质小程序

小程序数量

100万+

微信小程序

用户量巨大

小程序日活用户

2 亿+



精准触达

所有定向以人为单位，有效触达每一个目标用户

海量用户

几乎覆盖全量中国移动互联网用户

平台产品的每一次优化，都致力于为广告运营者提供最佳的运营手段。

平台优势

“ ”

闭环生态

基于平台生态，提供公众号关注、跳转小程序、

卡券发放、LBS 等闭环解决方案

系统化投放工具

平台提供完善、可视化的效果评估数据，助力广

告主跟踪分析投放情况



什么是微信公众号广告

是一个基于微信公众平台，可提供给广告主多种广告形式，并利用专业

数据处理算法实现成本可控、效益可观、精准触达的广告投放系统。

目前，公众号广告分为底部广告、视频贴片广告、文中广告、互选广告

和返佣商品CPS广告四个广告资源。

• 第2章介绍底部广告、视频贴片广告和文中广告

• 第3章介绍互选广告

微信公众号广告

附：返佣商品CPS广告需单独申请资质进行投放，信息了解参考请点击这里

https://wximg.qq.com/wxp/pdftool/get.html?post_id=459


底部、文中与视频贴片广告2



广告位简介

底部广告

出现在 Wi-Fi 和 4G 环境下公众

号文章内时长 >3 分钟的视频前

视频贴片广告文中广告

出现在公众号文章内容中，

具体展现位置由流量主决定

出现在公众号文章内容区域

与评论区域 (若有) 之间



类目推广能力1
支持哪些推广目标？提供哪些不同的产品形态？



公众号广告助您实现以下推广目标

推广我的公众号

推广订阅号及服务号

推广我的应用

推广安卓或 iOS 移动应用

推广品牌活动

品牌宣传或活动推广

派发优惠券

推广商家优惠卡券

收集销售线索

收集意向客户商机

推广我的商品

推广商品或线上商城

推广我的小游戏

推广我的小游戏



推广品牌活动
品牌宣传或活动推广



推广品牌活动 广告样式

底部广告 文中广告视频贴片广告

视频卡片

优雅大图

图片

图文

图片

6s 视频

不支持关闭

5s 图片

支持关闭

15s 视频

5s后可关闭

注：若为小程序落地页，广告样式右下角会带有小程序 icon

新图文卡片



推广品牌活动 操作流程

自定义H5详情页公众号图文消息页 小程序落地页 原生推广页

底部广告和文中广告：

• 点击图片或视频跳转至自定义H5详情页或小程序落地页或原生推广页

视频贴片广告：

• 点击右下方按钮跳转至自定义H5详情页或小程序落地页或原生推广页



推广我的公众号
推广订阅号及服务号



推广我的公众号 广告样式

图文卡片

关注卡片

底部广告 文中广告视频贴片广告

6s 视频

不支持关闭

5s 图片

支持关闭

15s 视频

5s后可关闭

图片

优雅大图

优雅视频

新图文卡片

底部关注新样式



推广我的公众号 操作流程

确认关注弹窗公众号图文消息页 – 推广我的公众号

底部广告和文中广告：

• 点击关注按钮，弹出确认框，点击“关注”完成关注闭环

• 点击关注卡片非按钮区域，跳转公众号详情页或原生推广页

公众号详情页 原生推广页

视频贴片广告：

• 点击右下方按钮跳转至公众号详情页或原生推广页



推广我的应用
推广安卓或 iOS 移动应用



推广我的应用 广告样式

视频卡片

优雅大图

图片

图文卡片

文案卡片

6s 视频

不支持关闭

5s 图片

支持关闭

15s 视频

5s后可关闭

图片

底部广告 文中广告视频贴片广告

新图文卡片



推广我的应用 操作流程

底部广告和文中广告：

• iOS：点击卡片任意区域跳转 App Store 应用下载页或原生推广页

• Android：点击下载按钮，弹出确认框，确认后开始下载；点击非按钮区域，跳转应用下载页或原生推广页

确认关注弹窗公众号图文消息页 – 推广我的公众号 公众号历史消息页 原生推广页

视频贴片广告：

• 点击右下方按钮跳转至 App Store 应用下载页或 Android 应用下载页或原生推广页



派发优惠券
推广商家优惠卡券



派发优惠券 广告样式与操作流程

广告样式 操作流程

• 点击卡片跳转原生卡券领取页，直接领取卡券，领取后可访问公众号或赠送给朋友

公众号图文消息页 – 派发优惠券 微信卡券页（未领取） 微信卡券页（已领取）卡券卡片

底部广告



收集销售线索
收集意向客户商机



收集销售线索 广告样式

视频卡片

优雅大图

底部广告 视频贴片广告

6s 视频

不支持关闭

5s 图片

支持关闭

15s 视频

5s后可关闭

注：若为小程序落地页，广告样式右下角会带有小程序 icon

图片

图文

文中广告

图片

新图文卡片



收集销售线索 操作流程

公众号图文消息页 – 收集销售线索 自定义H5详情页 微信小程序落地页 原生推广页

底部广告和文中广告：

• 点击图片或视频跳转至自定义H5详情页或小程序落地页或原生推广页

视频贴片广告：

• 点击右下方按钮跳转至自定义H5详情页或小程序落地页或原生推广页



推广我的商品
推广商品或线上商城



推广我的商品 广告样式

底部广告

电商标签banner

图片

注：若为小程序落地页，广告样式右下角会带有小程序 icon

微信小店卡片

优雅大图

视频贴片广告

6s 视频

不支持关闭

5s 图片

支持关闭

15s 视频

5s后可关闭

优雅视频

文中广告

图片

新图文卡片



推广我的商品 操作流程

图片：

• 点击图片跳转至自定义H5商品详情页或小程序落地页或原生推广页

小店卡片：

• 点击小店卡片跳转微信小店商品购买页

自定义H5详情页/枫叶落地页公众号图文消息页 – 推广我的商品 微信小程序落地页 微信小店商品购买页原生推广页



推广我的小游戏
推广商品或线上商城



推广我的小游戏 广告样式

视频卡片

优雅大图

图片

底部广告 视频贴片广告

6s 视频

不支持关闭

5s 图片

支持关闭

15s 视频

5s后可关闭

图文

文中广告

图片

新图文卡片



推广我的小游戏 操作流程

公众号图文消息页 – 推广我的小游戏 小游戏落地页 原生推广页

底部广告和文中广告：

• 点击图片或视频跳转至小游戏落地页或原生推广页

视频贴片广告：

• 点击右下方按钮跳转至小游戏落地页或原生推广页



数据能力介绍2
提供哪些定向能力？支持哪些智能优化目标？



数据定向行为定向与兴趣爱好定向

◼ 行为定向
来源于腾讯用户产品矩阵，经大数据分析定义的标签，

强调用户曾经展现过行为

• 18 个一级标签

教育、旅游、金融、交通、房产、家居、服饰鞋帽箱

包、餐饮美食、生活服务、商务服务、美容/个护、互

联网/电子产品、体育运动、医疗健康、孕产育儿、游

戏、娱乐休闲、新闻资讯

• 155 个二级标签

对应18个一级标签，总共下分155个精细化定向标签

• 363 个三级标签

对应155个二级标签，总共下分363个精细化定向标签

◼ 兴趣爱好定向
来源于腾讯用户产品矩阵，经大数据分析行为的标签，

强调长期稳定且愿意花费成本的兴趣爱好

• 12 个一级标签

旅游、交通、家居、餐饮美食、生活服务、美容/个护、

互联网/电子产品、体育运动、医疗健康、游戏、娱乐

休闲、新闻资讯

• 58 个二级标签

对应12个一级标签，总共下分58个精细化定向标签

• 115 个三级标签

对应58个二级标签，总共下分115个精细化定向标签



定向能力 再营销定向

持续影响真正对你感兴趣的用户

• 当前关注你公众号的粉丝及最近一个月内取消关注你公众号的粉丝

• 当前已安装你应用的用户（含 Android 和 iOS 下载）

• 最近1年对你的微信广告感兴趣的用户（包括公众号与朋友圈广告位，

点击广告、广告详情页、对朋友圈广告点赞或发表正面评论行为用户）

• 最近1年曾领取微信广告卡券的用户



定向能力 自定义人群

帮助广告主精准触达定向人群和排除特定人群

广告主可使用自定义人群定向功能进行精准的广告投放。具体使用方法为：

• 广告主在MP投放端的“人群管理”界面内上传号码文件，并等待号码

文件生效，从而创建自定义人群

• 创建广告时使用自定义人群定向功能，并选择“定向人群”或“排除

人群”，从而使用号码文件进行精准投放



数据投放能力 智能优化oCPA

截至2019年6月，公众号广告oCPA支持的优化目标，其中视频贴片广告和互选广告暂不支持oCPA功能，更多oCPA产品介绍及操作指引请点击官网查看。

设定优化目标

根据实际推广需求，

选择相应的优化目标

根据优化目标，设定出价

选择优化目标和oCPA出价方式

后，设定对应优化目标的出价

按点击次数收费

广告系统根据您的优化目标和愿意为每一次优化目标达成支

付的出价，智能优化，实时竞拍，尽量触达符合您目标的用

户。oCPA和竞价CPC收费方式一样，仍然按点击次数收费。

推广目标

底部广告

推广我的公众号

获得更多关注量优化目标

√

文中广告 √ √

√ √

√

√

√

收集销售线索

获得更多销售线索

推广我的商品

获得更多下单量

推广我的应用（iOS）

获得更多激活量

推广我的应用（Android）

获得更多下载量 获得更多激活量

√

√

√

http://ad.weixin.qq.com/guide/117


广告收费策略3
各个广告位如何收费？



底部广告购买方式

排期购买

• 支持提前预定未来 1-28 天内流量，按 CPM 扣费，优先保量，

暂只面向“推广品牌活动”和“推广我的应用”2种推广目的开放

• 按城市阶梯定价：

非视频样式：核心/重点/普通（35元/30元/25元）

视频样式：核心/重点/普通（40元/35元/30元）

核心城市：包含北京和上海；

重点城市：包含广州，成都，深圳，杭州，武汉，苏州，重庆，南京，天

津，西安，沈阳，长沙，青岛，宁波，郑州，大连，厦门，济南，哈尔滨，

福州20个高活跃城市；

普通城市：包含除以上 22 个城市之外的其他城市。

竞价购买

按 CPC 扣费，实际扣费与广告出价和广告质量有关

流量按广告竞争力分配，广告竞争力公式如下：

自由竞价，最低
出价为0.5元/点击

×
广告出价 广告质量

广告质量主要
取决于广告点击率



文中广告购买方式

排期购买

• 支持提前预定未来 1-28 天内流量，按 CPM 扣费，优先保量

• 按城市阶梯定价：核心/重点/普通（25元/20元/15元）

核心城市：包含北京和上海；

重点城市：包含广州，成都，深圳，杭州，武汉，苏州，重庆，南京，天

津，西安，沈阳，长沙，青岛，宁波，郑州，大连，厦门，济南，哈尔滨，

福州20个高活跃城市；

普通城市：包含除以上 22 个城市之外的其他城市。

竞价购买

按 CPC 扣费，实际扣费与广告出价和广告质量有关

流量按广告竞争力分配，广告竞争力公式如下：

自由竞价，最低
出价为0.5元/点击

×
广告出价 广告质量

广告质量主要
取决于广告点击率



视频贴片广告购买方式

排期购买

• 支持提前预定未来 1-28 天内流量，按 CPM 扣费，优先保量

• 按城市阶梯定价：核心/重点/普通（25元/20元/15元）

核心城市：包含北京和上海；

重点城市：包含广州，成都，深圳，杭州，武汉，苏州，重庆，南京，天

津，西安，沈阳，长沙，青岛，宁波，郑州，大连，厦门，济南，哈尔滨，

福州20个高活跃城市；

普通城市：包含除以上 22 个城市之外的其他城市。

竞价购买

按 CPM 扣费，实际扣费与广告出价和广告质量有关

流量按广告竞争力分配，广告竞争力公式如下：

×
广告出价

自由竞价，最低
出价为10元/CPM
每日预算需>200元

广告质量

广告质量主要
取决于广告点击率



互选广告2



广告位置 & 类目推广能力

广告位置：

微信公众号互选广告，是广告主和流量主通过微信广告平台双向互选、自由

达成广告合作的一种投放模式，广告创意呈现在公众号文章内。

推广我的公众号

推广订阅号及服务号

推广品牌活动

品牌宣传或活动推广

类目推广能力：

推广我的小游戏

推广小游戏

详细介绍请点击查看《微信公众号互选广告招商文档》

https://wximg.qq.com/wxp/pdftool/get.html?post_id=573


公众号历史消息页公众号图文消息页
-互选广告-推广我的公众号

类目推广能力 推广我的公众号

“关于广告”说明页原生推广页

1. 图片

2. 视频

广告样式 操作流程

• 点击广告图片/广告主头像/名称/“了解公众号”按钮，跳转至公众号历史消息页或原生推广页

• 点击“提供的广告”跳转至“关于广告”说明页，该页介绍说明广告的出现原因，并支持用户为这条广告点赞



类目推广能力 推广品牌活动

广告样式

自定义H5详情页 原生推广页 “关于广告”说明页

操作流程

• 点击广告图片/广告主头像/名称/“查看详情”按钮，跳转至H5详情页或原生推广页

• 点击“提供的广告”跳转至“关于广告”说明页，该页介绍说明广告的出现原因，并支持用户为这条广告点赞

1. 图片

2. 视频

公众号图文消息页 – 互选广告 –

推广品牌活动



类目推广能力 推广我的小游戏

广告样式

小游戏落地页 原生推广页 “关于广告”说明页

操作流程

• 点击广告图片/广告主头像/名称/“查看详情”按钮，跳转至小游戏落地页或原生推广页

• 点击“提供的广告”跳转至“关于广告”说明页，该页介绍说明广告的出现原因，并支持用户为这条广告点赞

1. 图片

2. 视频

公众号图文消息页 – 互选广告 –

推广我的小游戏



收费策略 & 合作模式

根据与流量主的合作深度，

你可以选择两种合作模式：

A. 广告推荐

B. 内容定制

流量主在文章末尾植入广告推荐

• 承诺曝光量：

上线后 7 天内未达到承诺曝光量则按比例扣费

• 广告宣传语：

广告主可提供本次推广的品牌标语、口号或想要

传递的关键信息，宣传语将作为文章内容的一部

分放置在广告图片上方；文章主题及内容无需与

广告强相关。

模式A：广告推荐

支持自助投放*

文章主题、内容等均可为广告主定制

• 不承诺曝光：

品牌可在文章内有多次露出，不承诺广告曝光量

• 主题&内容定制：

流量主将结合粉丝喜好为广告主提供内容定制服

务；广告主可获得流量主的联系方式，双方可就

内容合作的具体需求进行沟通和协商；文章内容

经广告主审稿确认后才能发布。

模式B：内容定制

支持自助投放*

互选广告按文章收费，文章价格

由流量主自主决定。



产品优势

粉丝号召

充分利用流量主的粉丝号召力，对品牌及活动进行背书

3 /

聚焦具体的公众号投放，精准触达粉丝群体

人群触达1 /

社群互动

文后评论区域引导舆论，互动营销、扩大声量

4 /

不同类型的流量主依据粉丝喜好，提供创意支持

创意支持2 /



平台优势

全方位数据服务

官方数据支持，投放前智能推荐、

投放中实时监控、投放后深入洞察，

安全、可靠、可衡量

更佳表现能力

标准卡片样式，点击直接跳转，

帮助提升广告效果

高效交易流程

流量主经过全面评估，合作流程标

准化、线上化，帮助广告主便捷触

达大量优质公众号



附：更多微信广告开放政策与投放操作指引

• 微信广告开放行业 点击访问

• 微信广告创建指引 点击访问

• 微信广告定向能力介绍 点击访问

• 微信广告售卖策略 点击访问

• 微信广告服务商系统介绍 点击访问

• 微信广告优秀案例 点击访问

• 微信广告产品地图2019Q3     点击访问

https://ad.weixin.qq.com/guide/term/193
https://ad.weixin.qq.com/guide/107
https://ad.weixin.qq.com/guide/344
https://ad.weixin.qq.com/guide/150
https://ad.weixin.qq.com/guide/13
https://ad.weixin.qq.com/case
https://docs.qq.com/sheet/DRVlpUGZyRHpOUVhF?opendocxfrom=admin&tab=BB08J2


关注“微信广告助手”

扫一扫，马上关注

随时随地了解最新资讯，在线客服解答各种问题



广告，也可以是生活的一部分。


